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◦ (상권육성) 민간주도로 성장하는 ‘코어 상권’(’24.1~, 5곳)과 예비지역상권
(’24.1분기, 10곳), 해외 관광객이 찾는 ‘글로컬 명품시장(’24.하)’ 육성

- 발전전략을 기획하는 ‘지역상권기획자’를 육성하고, 상권주체가
‘지역상권발전기금’을조성하기위한근거마련(지역상권법개정안발의, ’23.10)

      * (기획자) 지역상권을 발굴하고 상권발전전략을 기획·수립·실행하는 민간 전문법인
(기금) 상권발전을 위해 지역 및 상권의 주체(상인·임대인 등)가 공동조성하는 기금

◦ (동행축제 개최) 소비 분위기가 고조되어 소상공인·전통시장 매출이
증대될 수 있도록 동행축제를 연 3회 개최 (목표 연 4조원)

- 관계부처, 지자체 협업으로 각종 문화‧판촉 행사 및 지역축제
등을 연계하여 대규모 행사로 추진 (’24.5~)

- 국내 외국인 대상 동행축제 홍보를 강화하고, 해외 온‧오프라인
판촉 행사를 확대하여 내수진작 효과를 해외로 확산 (’24.5~)

□ 역량을 갖춘 소상공인의 성장 및 도약 지원

◦ (소상공인 성장 지원) 도전정신과 혁신역량을 갖춘 「기업가형 소상
공인 1,000+ 육성 프로젝트」 가동(’24. 1,000개 이상 육성)

- 체계적 육성을 위해 독자적인 법률 제정*을 추진 (’24)하고, 민간
자금 연계방식의 성장모멘텀 확보 방안 마련 (’24.2분기)

     * 정의, 분류체계 신설, 소기업까지 지원범위 확대, 성장단계별 지원, 규제특례 등

- 기업가형 소상공인을 위한 특별보증 (약 1,000억원 규모) 등 투자‧융자
등을 혼합한 다양한 복합금융 프로그램 출시 (’24.1분기)

     * 최대 1억원 특별 보증(잠정) + 정부(융자)·지자체(보증)·민간(투자) 공동 지원

◦ (해외 온라인 진출 지원) 해외쇼핑몰 입점 포함, 글로벌 진출에
필요한 全과정을 패키지 형태 (홍보·법무·세무 등)로 지원 (’24.4~, 1,000개사)

- 역직구 거래가 많은 해외거점 (싱가폴, 말레이시아 등) 중심으로 역직구몰
입점·마케팅 지원 및 현지 쇼케이스 (체험매장) 구축·운영 (’24.상)

- ’글로벌 스타 소공인‘ 육성을 목표로 ‘해외 특화지원유형’ 바우처
신설, 해외현지 전용매장 개점, 해외박람회 참여 등 지원


